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Cil projektu:

Cilem projektu je nabidnout zakiim prostfednictvim ¢innostniho uceni moznost utvaret si integrovany pohled na
problematiku medialni vychovy a pozitivné ovliviiovat proces rozvijeni klicovych kompetenci zaka s uplatnénim
Sirstho spektra dovednosti.Stimulovat postoje a hodnotovy systém zakti a ucit je vnimat odliSnosti jako
ptilezitost k vlastnimu obohaceni, nikoli jako zdroj konfliktu.

Cilova skupina Zaku: 5. roénik
9. ro¢nik

Osnova,casovy plan projektu:

Piipravné prdce - 1 tyden

Seznameni cilové skupiny zakl s projektem - koordinatofi jednotlivych stupiii zdkladni Skoly
na spolecné schtizce se zaky pfislusnych ro¢niku a jejich vyucujicimi objasni cile, organizaci
a Casové rozvrzeni projektu.

Priprava pomicek, materialu a urceni prostoru.

Zahdjeni projektu — dle casového a tematického planu realizace prifezovych témat

Vlastni pribéh dle dil¢ich projektii - vyuziti projektovych dni a jednotlivych hodin
vyucovacich predmeéti

Nazev dil¢iho projektu Cilova skupina | Casova dotace Odpovida
zaki
Jak vas ovliviiuje reklama 1 5.ro¢nik 4 hodiny Vyué. Cj,Vv,Hv,ICT
V redakci 9.ro¢nik 2 hodiny Vyué. ORV, Cj
Studio 9.ro¢nik 3 hodiny Vyué. Cj
Noviny a ¢asopisy mam rad 9.ro¢nik 3 hodin Vyué. Cj, Vv, ICT
Jak nas ovliviiyje reklama 2 9.ro¢nik 2 hodiny Vyué. Cj

Hodnoceni projektu:

Po skonceni projektu zaci shlédnou prezentaci vystupnich praci spoluzakli a ve tfidnim kolektivu shrnou
poznatky, které béhem realizace projektu ziskali. Pii spole¢ném setkani vSech tiid pfislusného roc¢niku a
koordinatora zastupce - mluv¢i tiidy kratce zhodnoti pfinos prufezového tématu Medialni vychova pro tiidni
kolektiv i jednotlivce.



Skolni vzdelavaci program pro zdkladni vzdélavani PRILOHA: prirezové téema Medidalni vychova
Zakladni Skola Jindricha Matiegky Mélnik, prispévkova organizace

| Dil¢i projekt: »Jak vas ovliviiuje reklama? 1¢

Charakteristika: Kritické hodnoceni zamétené na fungovani reklamy, jeji vliv na jednotlivce.

Plnéné tematické okruhy: 6.1, 6.2, 6.3, 6.4, 6.5, 6.6, 6.7

Cilova skupina: 5.ro¢nik

Casova dotace: 4 hodiny (Cj,Vv,Hv,ICT)

Metody: Naslouchani, sledovani, tymova prace, diskuze,test,anketa

Cil: Role reklamy v kazdodennim zivoté jednotlivce, pozitivni i negativni dusledky, rozvoj

receptivni ¢innosti - kritika sdélené reklamy.

Rozvijena kompetence: socidlni a personalni

komunikativni
informac¢ni
jazykova
Klicova slova: média, masova média, masmédia
Pomiicky: televizni, Casopisecka reklama, billboardy, dotaznik

Popis/postup,organizace:

Ucitel pfedem seznami zaky s pojmem,,Medialni vychova®, vysvétli smysl a charakteristiku médii, jejich funkci,
ucinky na jednotlivee 1 celé skupiny. Snazi se vysvétlit, jaky vliv. maji na psychickou,
moralni,ekonomickou,politickou,kulturni a vzdélanostni podobu Zivota kazdého z néds. Seznami je s ¢eskym
ekvivalentem pojmu média,coz jsou ,hromadné sd€lovaci prostiedky®, ,,prostfedky masové komunikace*
nebo,,prostfedky masové informace® (viz. pfiloha: Charakteristika médit).

Vyucovaci predmét aktivita
Casova dotace odpovida vyucujici dané¢ho predmétu
Cesky jazyk Vyucujici navaze na predem zadany ukol-sledovani reklamy-rizné vyrobky, sluzby
1 hod. apod. Zaci si zapisi slogany , poznamenaji si reklamovany vyrobek, cil reklamy. Zaci

spolecné shromazd'uji ziskané informace tfidi reklamy podle druhu. Zvazuji, co
pozitivné a co negativné vystihuje danou, jak ptisobi na n¢ samotné. Shromazd'uji
kritéria spravné reklamy: zda je uchovéna a komunikovana navaznost na znacky, zda
slogan vystihuje presné reklamovany vyrobek, zda plisobi atraktivné a ma vtipnou
pointu.

V zavéru test a anketa.

Test:na principu vnimani reklam (kazdy ucitel si vytvoii dle svého uvazeni).

pt. —Chranime vase sny, Vase kocky by kupovaly ....

Anketa:Jaké je tva nejoblibenéj$i a nejneoblibenéjsi reklama?

Vytvarna vychova na pfedem zadany ukol:,,Billboardy*
1 hod. Rizeny rozhovor s Zaky - jak se jim libi billboardy, které na n& piisobi.

Hudebni vychova Ucitel zaka vysvétli, ze tvorba reklam se neobejde jak bez vynikajicich slogant, akci
1 hod. rytmus, rymi, ale Ze nékdy mize slogan doladit vhodna melodie, ktera se vryje do

paméti téméf kazdému. Nasledné zaci hledaji vyrobky a k nim ,,notoricky* znamé
melodie-(pf. Yogobella...).

Informatika Ucitel vyzve zaky - ve dvojicich prezentaci vlastni reklamy. Nutné zdiraznit, ze

1 hod. vhodny je sugestivni obrazek - co nejvystizn€jsi a vhodny slogan — s vtipnou pointou,
rymovany apod. Ucitel zdiirazni, Ze zobrazeni by mélo byt co nejrealistictéjsi,
vystihujici kvalitu, znacku apod.

Zpracovala: Mgr.Venuse Repova
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PRILOHA: priiezové téma Medidlni vychova

Dil¢i projekt Mgr.M. Antoninova Noviny i ¢asopisy mam rad
Tématicky okruh Publicistika a vliv masové komunikace

Stavba medialnich sdéleni 6.3.

Interpretace vztahu medialnich sdéleni a reality 6.2.

Kritické ¢teni a vnimani medialnich sdéleni 6.1.
Charakteristika Role médii v kazdodennim Zzivoté, chapani podstaty medialniho

sd&leni se zaméfenim na publicistiku. Uloha novinafe a tisku ve
spolecnosti. Vliv tisku na zivot jedince, spolecnosti, hledani roz-

dilu mezi informativnim, zabavnim a reklamnim sdélenim. vede k osvojeni si
zakladnich principti vzniku vyznamnych medialnich obsaht (zvl. zpravodajskych)
prispiva k vyuzivani vlastnich schopnosti v tymové praci i v redakénim kolektivu

Cilova skupina
Casova dotace
Metody
Velikost skupiny

Kli¢ova slova

Pomucky

Cil

Rozvijené kompetence

Popis/postup organizace

1.hodina

2.hodina

3. hodina

ptispiva ke schopnosti piizplsobit vlastni ¢innost potiebam a cilim tymu

9. ro¢nik
3 hodiny

fizeny rozhovor, skupinova prace, prace s informacemi, dramati-
zace, diskuse
4 zaci

publicistika, regiondlni tisk, tirdz, redaktor, reklama, rubrika,
bulvar, redigovani

denni tisk, asopisy, Slovnik spisovné ¢estiny, Slovnik cizich
slov, balici papir, nizky, lepidlo

naucit zaky vyuzivat potencidl tisténych médii jako zdroje infor-
maci, rozliSovat druhy tisku, seznamit se s riznymi typy sdéleni,
umoznit pochopeni cilti medialnich obsahii, napomahat k vyjad-
fovani vlastnich postoji

komunikativni
k uéeni
socidlni a personalni
k feSeni problémi
obcanské

Publicistika-ucitel Zaky seznami s publicistickym stylem, s jed-
notlivymi publicistickymi utvary.
Zéci pi&i na papir ndzvy novin a &asopist, které znaji. Diskutuji
nad pojmem seriozni tisk a bulvar.
Hra:Rec novinovych titulkii — 7aci vymysli titulek k vystfizku
pfineseném ucitelem

Zaci plni zadané ukoly ve skupinich. Pracuji s donesenymi novi
nami a Casopisy. Tisk zafazuji, hodnoti obsah, grafickou tGpravu,
vyrazové prostiedky.
Hra: Nevérte vsemu, co se pise-skupiny hledaji priklad v tisku,
vzajemné ¢tou ukazky, zdivodnuji vybér

Ucitel na tabuli nakresli postavu novinare, zaci paprskovité pisi
vlastnosti uspé€$ného novinate. Diskutuji o tom, co musi novinaf
umét. V fizeném rozhovoru dojdou ke spravnému postupu psani
novinovych ¢lanku.
Hra: Neni zprdva jako zprava — skupiny, vzajemné hodnoceni
préace skupin

Cely projekt probiha pfimo v tiskarné Wendy v M¢élnice.
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Diléi projekt: Marcela Hausmanova »Jak vas ovliviiuje reklama? 2
Charakteristika: Kritické hodnoceni zamétené na fungovani reklamy, jeji vliv na jednotlivce.

Cilova skupina: 9. ro¢nik

Casova dotace: 1,5 hodiny (Cj,Vv, Hv, Inf)

Metody: Naslouchani, sledovani, tymova prace, diskuze,,anketa

Cil: Role reklamy v kazdodennim zivoté jednotlivee, pozitivni i negativni dusledky, rozvoj

receptivni ¢innosti - kritika sdélené reklamy.

Rozvijena kompetence: socidlni a personalni

komunikativni
informa¢ni
jazykova
Klicova slova: média, masova média,masmédia
Pomiicky: televizni, ¢asopisecka reklama, billboardy, dotaznik

Popis/postup,organizace:

Ucitel pfedem seznami zaky s pojmem,,Medialni vychova®, vysvétli smysl a charakteristiku médii,jejich funkeci,
u¢inky na  jednotlivee i  celé  skupiny. Snazi se = vysvétlitjaky  vliv  maji na
psychickou,moralni,ekonomickou,politickou,kulturni a vzdélanostni podobu zivota kazdého z nas. Seznami je
s Ceskym ekvivalentem pojmu média,coz jsou ,hromadné sdélovaci prostiedky”, ,,prostfedky masové
komunikace* nebo,,prostifedky masové informace* (viz. pfiloha: Charakteristika médii).

Vyucovaci predmét aktivita
Casova dotace odpovida vyucujici daného predmétu
1. hodina Vyucujici navaze na piedem zadany ukol-sledovani reklamy-rizné vyrobky, sluzby

apod. Zaci si zapisi slogany , poznamenaji si reklamovany vyrobek, cil reklamy. Zaci
spolecné shromazd'uji ziskané informace tfidi reklamy podle druhu. Zvazuji, co
pozitivné a co negativné vystihuje danou, jak pisobi na n€ samotné. Shromazd'uji
kritéria spravné reklamy: zda je uchovana a komunikovana navaznost na znacky, zda
slogan vystihuje presné reklamovany vyrobek, zda pisobi atraktivné a ma vtipnou
pointu.

V zavéru anketa.

Test:na principu vnimani reklam (kazdy ucitel si vytvoii dle svého uvazeni).

pt. —Chranime vase sny, Vase kocky by kupovaly ....

Anketa:Jaké je tva nejoblibenéj$i a nejneoblibenéjsi reklama?

% hodina. na pfedem zadany ukol:,,Billboardy*
Rizeny rozhovor s zaky - jak se jim libi billboardy, které na né ptisobi.
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Mgr.Marcela Antoninova Dil¢i projekt Studio

Tématicky okruh publicistika v kazdodennim zivote
Tvorba medialniho sdéleni TO 6.6.

Prace v realiza¢nim tymu TO 6.7

Charakteristika téma prispiva ke schopnosti ispé$né a samostatné¢ se zapojit do
medialni komunikace, nauci zaka vyuzivat potencial médii jako
zdroje informaci,kvalitni zdbavy i naplnéni volného ¢asu, rozviji
komunika¢ni schopnost,zvlasté pii vefejném vystupovani a stylizace
mluveného a psaného textu

Cilova skupina: 9. ro¢nik

Casova dotace: 6 vyucovaci hodiny ¢eského jazyka /3 + cesta/

Metody: skupinova prace, medialni prezentace,diskuse

Velikost skupiny 20 zakt

Cil: zaci si osvoji identifikovani postojl a nazori autora ve sdéleni,
prvky signalizujici explicitni ¢i implicitni vyjadfeni hodnoceni,vybér
a kombinace slov,obrazi a zvuku z hlediska zaméru a hod.vyznamu

Rozvijené kompetence: komunikativni
obcanské
pracovni

Klicova slova:
Pomiicky:

Popis/postup,organizace:
Vyud. predmét,cas.dotace

1/2 hodina

2. hodina

mezipted.vztahy k D, RV, ICT

1/2hodina

média,explicita,implicita,harmonogram
MG.PC,CD,knihy,¢lanky,internet,psaci potieby,papir

aktivita,odpovida vyucujici

vhodna motivace zaka,vysilani rozhlas,sezndmeni s faktory
ovlivitujicimi praci v tymu /komunikace, spoluprace,
pravidelnost,zodpovédnost,.../stanoveni cile,vytvoreni ¢asového
harmonogramu,vytvoreni jednotlivych skupin,zadani ukola
jednotlivym skupinam

v praxi zjisti prvotni podminky pro préci ve studiu/

artikulace, nacvik spravné vyslovnosti, stavbu a usporadani
zprav/scénat vysilani/,pfiprava na interpretaci

shromazd’ovani a tfidéni jednotlivych pfispévki,porovnavani
informaci,rozlisi zdbavni prvky od informativnich, rizné typy
sdéleni,snazi se o nezaujaty postoj|:|

skupina se snazi odli$it typ zpravy ur¢ené pro tisk od zpravy pro
rozhlasové vysilani/identifikace zjednoduseni med.sdéleni,snazi se
pochopit podstatu medidlniho sdéleni,hledani hodnoticich prvki

interpretace pfipravenych ptispévkil vhodnych do rozhlasového
vysilani,odevzdaji vytvorené piispévky do Skolniho Casopisu,

v zavéru hodiny tfida zauvaZuje nad roli

médii/rozhlasu/v kazdodennim Zivoté jednotlivce a pochopi, Ze
vlastni schopnosti je nutné prizptsobit potifebam a cilim tymu
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Dil¢i projekt Mgr. Marcela Antoninova V redakei

Charakteristika: Fungovani a vliv médii ve spole¢nosti, faktory ovliviiujici média, zptisoby financovani
médii a jejich dopady, vliv médii na kazdodenni Zivot, spolecnost, politiku a kulturu
jednotlivee, vliv médii na uspotfadani dne, na postoje a chovani.

Cilova skupina 9. ro¢nik

Casova dotace 2 hodiny /ORV, CJ/

Metody navstéva celé tfidy v redakci regiondlniho tisku

Velikost skupiny cela tfida

Cil Zaci se seznami s roli médii v Zivoté jednotlivee i spole&nosti, s organizaci a faktory

ovlivitujici média, vytvoti si pfedstavu o roli médii v regionu, uvédomi si hodnotu
vlastniho Zivota a odpovédnosti za jeho naplnéni

Rozvijené kompetence komunikativni

pracovni

k uéeni

obcanské
Klic¢ova slova redakce, novinar, §éfredaktor, region, publicistika
Pomiicky zapisnik, psaci potfeba, fotoaparat

Popis /postup/, organizace

Vyucovaci predmét
Casova dotace

aktivita
odpovida vyucujici daného predmétu

Cesky jazyk
1 hod.

po ptedchozi telefonické domluvé ucitele s redakci mistniho tisku
dojde k exkurzi tfidy, Zéaci jsou pouceni o chovani a bezpecnosti
beéhem exkurze, maji zapisniky pro pfipadné poznamky, fotoaparat
pro dokumentaci akce, pfipravené dotazy, béhem exkurze je
doprovazi uréeny pracovnik, ktery by mél zaky seznamit s chodem
redakce tak, aby rozvijel v détech citlivost vii¢i stereotyptim

v obsahu médii i zpisobu zpracovani med. sdéleni, vuci predsudkiim

Ob¢ansko rodinna vychova
1 hod.

Zaci by si vramci exkurze méli uvédomit moznost svobodného vyjadfeni
vlastnich postoji a odpovédnosti ze zpisob jeho formulovani a prezentace.

Z exkurze lze napsat ¢lanek do Skolniho Casopisu, udélat nasténku, informovat
spoluzéky ve Skolnim rozhlase.

Zpracovala: Mgr.Marcela Antoninova
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CHARAKTERISTIKA MEDI{

Zakladni funkci médii je ukladani informaci a usnadiiovani jejich pohybu. Podle kanadského teoretika masovych
médii Marshalla McLuhana je médium “poselstvim”. Jeho teorie Medium is the message - volné pielozeno -
znamené: Ani ne tak to, co se v médiu sdéluje, jako piedeviim samo médium je sdélenim. Uspéch média totiz
znamena, ze se roz§ifuji moznosti zpusobu nakladani se sdélenim. Kniha se prodava v obchodé a ¢te se bud’
nahlas druhym nebo potichu pro sebe; zapnuté radio slysi i nejblizsi okoli; televize predpoklada polokruhové
posezeni spiSe mensiho poctu divakd... To jsou jen nekteré z prostorovych a socidlnich dtsledkt riznych médii.
Pravé proto, Ze si je tak malo uvédomujeme, zasadné formuji nas zivotni styl. Napftiklad televize nejen lidi
odvedla z kin, ale pfedevS§im zménila jejich zplsob traveni volného casu a vibec zplsob pfijimani a
zpracovavani informace. McLuhan ukézal, Ze tim neviditelnym - ale pravé proto pro nas nejvic formujicim -
sdélenim neni obsah, ale samo médium a socialni kontext, se kterym je vazano. Opravdovy vyznam masovych
médii ve spolecnosti nespoc¢iva v jejich okamzitych vlivech na specifické piijemce, ale v nepfimém, jemném a
dlouhodobém vlivu, ktery maji na lidskou kulturu a organizaci socialniho Zivota. Cisté slovni popisy piirodnich
katastrof nebo valeénych utrpeni nedokazi lidi vyburcovat k solidarni akcei tak jako televizni ot nebo reportazni
fotografie. Audiovizualni média dokazi apelovat, ziskat si pozornost i uprostfed informacniho pfesyceni. Stejné
tak daleko vice nez tfeba noviny umoziuji bezprosttedni dialog a davaji pfilezitost obraznosti a nonverbalnimu
vyjadfovani.

Kazdé médium zaroven nastoluje novou formu moci. Naptiklad z lidi, kteti mohou Cist, se stavaji lidé, ktefi
museji Cist, at’ uz jsou k tomu donuceni povinnou $kolni dochazkou, nebo je pro né Cetba knih ¢i novin
kazdodennim navykem, nebo kone¢né proto, Ze by se bez jisté miry jinak nedostupné “informovanosti”
vyfazovali ze svého okoli. Klicem k pochopeni kazdého média neni, co toto médium samo o sob¢ déla nam, ale
jakym zptisobem s nim nakladame my. Vychodiskem k jakémukoli zachazeni s médiem pak je, zda vibec a
nakolik se v ném orientujeme. Masova média nejsou charakterizovana pouze velkym poctem komunikujicich,
ale jsou to média, ktera predpokladaji existenci mas a formuji je. Masy jsou pak lidé, ktefi se stali hromadn¢
manipulovatelnymi, a to pravé prostiednictvim masovych médii. Trochu extrémni, ale ne uplné nepravdivé, je

Mezi funkcemi, které se médiim pfipisuji, jsou rovnéz odstranéni nudy, zébava, traveni volného Ccasu,
podnécovani predstavivosti, ziskavani znalosti o prostiedi, v némz c¢loveék zije, “Zivotni podpora”, rlst
sebevédomi na zékladé¢ konzumace medidlnich obsahtl, které zdirazinuji vyznam vlastni role (napf. u zen v
domacnosti), posilovani dominantnich hodnot a norem, poskytovani aktudlnich témat k diskuzim, moznost
zbaveni se vnitfnich psychickych nebo socidlné nebezpecnych napéti, nahrazka “realného” interpersonalniho
styku.

Dusledkem informaci, jez masova média §ifi, je také formovani vefejnosti, ktera se stdva vnimavou nejen k
mistnim, ale i k mezinarodnim zpravam. V tradi¢nich spole¢nostech tak masova média rozsifuji rozhled. Masova
média nepozorované prizpusobuji ¢loveéka pozadavkim systému, a to tak, ze potlacuji kritické individudlni
mysleni. Pfinaseji rozptyleni a navozuji uvolnéni, potéSeni a spotiebu, a vytvareji tak faleSné poti‘eby. Teoretik
v tomto oboru, Habermas, oznacuje kulturu rozSifovanou médii jako kulturu integracni, ktera se masovou
kulturou nazyva proto, ze “jejiho stalého rozsifovani je dosahovano ptizptisobovanim se potiebam odpocinku a
zabavy spotiebitelskych skupin s relativné nizkym stupném vzdélani, a nikoli obracené, vzdélavanim SirSiho
publika k pfijimani nezkazené kultury.” Vysledkem vytvafeni novych potieb pak mize byt situace relativniho
stradani, deprivace: televizni programy zobrazuji blahobyt jako néco dosazitelného, zatimco on ve skutecnosti
dosazitelny neni. Na masova média a jejich Gcinky ale nelze pohlizet izolované od kontextu spole¢nosti, k niz
nalezi: u€inky obecné zaviseji na trovni jednotlivcl, na osobnosti recipienta a na situa¢nim kontextu
medialni konzumace.

PROSTREDKY MASOVE KOMUNIKACE
VLIV ZPROSTREDKOVANE REALITY

Védci zabyvajici se studiem procest a u€inkti masové komunikace dospéli k nekolika zaveérim, které jsou
zalozeny na predstavé, ze vyznamy a vyklady skutecnosti jsou vysledkem socialni konstrukce. Mnohem vice
zkuSenosti mame se svétem mediovanym, zprostifedkovanym, neZ se skutefnosti samou. Nase soucasna
masova média ale spiSe znasobuji mnozstvi toho, co se k nasemu zraku a sluchu dostane, nez aby to redukovala.
Presto plati, ze to, co vnimame, je znazornéni skutecnosti, ne skute¢nost sama, a ze nas tento fakt ovliviiuje.
Jednim z hlavnich ryst naSeho pferodu do epochy masové komunikace je ten, Ze jsme stale vice v kontaktu s
mediovanymi predstavami slozitého fyzikalniho i socidlniho svéta, nejen s objektivnimi charakteristikami
naseho vlastniho, uzce vymezeného osobniho okoli.
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Velké mnozstvi uvah Ize shrnout do nasledujicich zavéra:

1. Lidska pamét umoziuje vyvoj poznani.

2. Poznani existuje ve formé pojmu ¢i konceptl, coZ jsou pojmenované struktury vyznamt, které si jedinec
pamatuje.

3. Vyznamy k pojmtim si ¢lovék mtze vytvofit bud’ vlastnim smyslovym kontaktem s nejriiznéj$imi projevy
skute¢nosti, nebo prostfednictvim symbolické interakce uvniti jazykového spolecenstvi.

4. Vztahy mezi symboly a jejich vyznamy jsou ustaleny pomoci zvyku (pravidel), které umoziuji vSem, kdo se
jimi fidi, komunikaci.

5. Jazykové symboly a zvyky (pravidla), na nichZ se néjaci lidé dohodnou a které pouzivaji, utvareji jejich
vnimani a vyklad fyzikalniho i socialniho svéta i chovani k nému.

Lze také vysledovat ¢tyfi formulace vyjadiujici se k otdzce, jak média urcuji podobu vyznamii a jaké to muZze
mit disledky pro chovani:

1.Walter Lippmann formuloval ve dvacatych letech predstavu o roli tisku jako prostiedku konstruovani vyznamii
- lidé nejednaji na zakladé toho, co se doopravdy déje nebo stalo, ale na zakladé toho, co si mysli, Ze se d&je,
podle obrazii, které jim poskytuje tisk.

2. George Gerbner analyzoval vliv televize na obavy vefejnosti z nasili, ¢imz umoznil vznik kultivacni teorie -
predstava, ze mediovana skute¢nost muize ovlivnit pfesvédéeni lidi, a tim i jejich chovani.

3. Donald L.Shaw a Maxwell McCombs se snazili pochopit, jak vefejnost rozliSuje dalezitost politickych témat,
které se objevuji ve zpravodajstvi, a poukazali na roli médii jako prostredku nastolovani otdzek (agenda-setting)
- mezi mirou pozornosti, kterou n¢jakému tématu vénuje tisk, a mirou dulezitosti, kterou pfislusnému tématu
prisuzuji lidé, ktefi jsou plisobeni médii vystaveni, existuje podle této teorie velice uzka souvislost.

4. Melvin DeFleur a Timothy Plax formulovali roli médii jako uzivatelii jazyka a reci. Média ovliviiuji celé
rozpéti nasich komunikacnich aktivit, a to dvéma zptsoby: maji vliv na feCova pravidla (vyslovnost, gramatiku,
syntax), a zaroven ovliviluji nase vyjadifovani roz§ifovanim a upravovanim nasi slovni zésoby.

VLIV MASOVE KOMUNIKACE
Pii studiu podstaty a vlivu masové komunikace je tieba se soustfedit na tyto rozhodujici otazky:

Jaky vliv ma spolecnost na svoje viastni média? Jaké politické, ekonomické a kulturni podminky vedly a vedou k
tomu, ze se média vyvinula do sou¢asné podoby?

Jak vypada masova komunikace? Lisi se zasadné, nebo jen v drobnostech od mnohem piimé;jsi interpersonalni
komunikace?

Jaky vliv ma na lidi to, Ze jsou masové komunikaci vystaveni?

Jaky vliv vlastne maji masova média na psychickou, moralni, ekonomickou, politickou, tvorivou, kulturni a
vzdélanostni podobu Zivota kazdého z nas? Odpovéd neni jednoducha, pfisuzujeme -li jim odpovédnost za
- snizovani vkusu vetejnosti

- zvySovani hladiny kriminality

- prispivani ke v§eobecnému kulturnimu rozkladu

- ukolébavani mas do stavu politické povrchnosti

- potlacovani tvotivosti

podivame-li se na n¢ ale opacnym tthlem pohledu, mohli bychom jako jejich zastanci tvrdit, Ze

- odhaluji korupci a hiichy

- slouzi jako ochranci nasi svobody projevu

- predkladaji alespon néjakou kulturu miliontm lidi

- denn¢ poskytuji neskodnou (?) zabavu unavenym masam pracujicich

- informuji nas o udalostech z celé¢ho svéta

- umozinuji, aby “vzkvétala” naSe zivotni uroven, nebot’ na nas neustale naléhaji, abychom nakupovali a
spotiebovavali stale vice vyrobkd, a tim povzbuzovali i ekonomickou situaci spole¢nosti.

Protoze se technika komunikace i uspofadani spolecnosti neustale meéni, nelze se domnivat, ze vliv masovych
médii na spoleénost bude v kazdém casovém okamziku stejny. Nelze popsat pravidelnosti a uc¢inky masové
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komunikace, které by platily pro vSechny skupiny obyvatel. Dokud se tedy na zakladé vérohodnych vysledka
n¢&jakého presvédéivého vyzkumu nepodafi dolozit, jaky maji média vztah k vlastnostem, které jim jejich kritici
(nebo piiznivcei) prisuzuji, budou mezi odborniky i nadéle zufit spory.

ZAVER

Kazda epocha komunikace s sebou piinasi dalsi rozsifeni procesu, s jejichz pomoci lidské bytosti obohacuji své
mohli uniknout pfed komunikaci omezovanou jednotou mista a Casu, pfichod masové komunikace a rozvoj
komunikacnich prostiedkt do slozit¢ho komunikac¢niho systému umoznil dne$nim lidem, aby se organizovali na
mnohem globalnéjsi urovni. Postupem casu se média neustale rozvijela a rozsifovala spektrum svého zajmu.
Dusledkem je, ze dnes témét ve vSech oblastech miZeme pozorovat silici zavislost na médiich. Chceme-li
pochopit, jak nesmirné¢ dulezitym systémem se média stala, zkusme si predstavit, co by to udélalo s nasim
osobnim i spoleenskym Zivotem, kdyby jednoho dne znenadani veskeré prostfedky masové komunikace
uroven komunikace? Jak by bylo mozné udrzet socidlni stabilitu, jak by se daly feSit mistni a mezinarodni
konflikty? Jak bychom se dokazali pfizplisobovat zménam v Zzivotnim prostiedi? A jak by Slo zachovévat
smluvené vyznamy, které umoznuji existenci nasi slozité spolecnosti? Jak by vlastné mohla ptezit spolecnost v
té podobg, v jaké ji zname?

SLOVNICEK POIMU:

média, masova média, masmédia (angl. mass media = hromadné sd€lovaci prostfedky) - souhrn médii
uzivanych v procesu masové komunikace; prostfedky masové komunikace, které multiplikuji sdéleni vefejného
charakteru a rozSifuji je smérem k Sirokému, rozptylenému, rozmanitému a individualné neuréenému
anonymnimu publiku. Pod pojem masova média se obecné zafazuji noviny, ¢asopisy, rozhlas a televize, patii
sem vSak rovnéz kniha, film, video, veSkeré druhy masové Sifenych obrazovych a zvukovych zdznami (dnes mj.
CD-ROM, internet) a ostatni vysokonakladové tiskoviny (napf. letdky). Uzivani pojmu média nema piesné
vymezené hranice, rozumi se tim jak technicky prostfedek, komunikacni kanal, tak socialni instituce, organizace
masové komunikace; V anglosaské literatufe se rozliSuji média tisténd (angl. = print) a média elektronicka (angl.
= electronic), do nichZ se v posledni dob& zafazuje také e-mail a internet. Ceskym ekvivalentem pojmu média,

masmédia jsou “hromadné sdé€lovaci prostiedky”, “prostfedky masové komunikace” nebo “prostiedky masové
informace”.
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Multimédia

Zodpovézte zaSkrtnutim ndsledujici otdzky:

1. Co si lze predstavit pod pojmem multimedialni program?

Jakykoliv program, ktery hraje, resp. vydava zvuk

Program, ktery pracuje na bazi internetovych stranek, tj. obsahuje hypertext
Program, jenz kombinuje text, pfipadné hudbu, video, hypertext a je interaktivni...
Takto je oznacovano jakékoliv vyukové CD

Program, ktery obsahuje videosekvence

4448483

2. Co znamena pojem interaktivni program?

= Program, ktery je tzv. pfili§ aktivni, tj. sdm vykonava podle vypoctu nejpozadované;jsi

informace

= Program, jehoz dalsi chod je fizen zdsahem uzivatele, resp. program, ktery s uzivatelem
komunikuje
Program, ktery obsahuje provazani s napovédou
Program, ktery obsahuje uzivatelska nastaveni vlastnosti
Program, ktery je schopen komunikovat s ostatnimi (resp.nékterymi dal$imi) programy
v pocitaci

4438

3. Co si lze predstavit pod pojmem ,,multimedialni kiosek*?
= Stojan s dotykovou obrazovkou, ¢asto ovladanou i prstem.
= Pocita¢ umistény v kiosku
= Kazdy program, ktery ptehrava zvuk a video

4. Co lze d¢€lat pomoci virtualni reality? (vice moznosti)
= Ridit auto &i 1état v letadle.
= Sjizdét na lyzich hory.
= Procvicovat lékaiské zakroky pfi operaci.
= Ochutnavat cizokrajna jidla.

5. Miize byt soucasti internetové stranky zvukovy zdznam? = ANO = NE
6. Mize byt soucasti internetové stranky jednoducha animace? = ANO = NE
7. Je mozné prostrednictvim internetu uskutecnit on-line rozhovor, pti némz by se jeho tcastnici piimo

slySeli a vidéli? = ANO = NE

8. Porovnejte vyhody a nevyhody bézné knihovny s multimedialnim programem: (vybarvéte ten
obdélnik, ktery vice odpovida zadani)

a) Lze &ist kdekoliv KNIHY IMULTIMEDIALNI PROGRAM|
b) pro prohliZeni je nutné mit po¢ita¢  [KNIHY IMULTIMEDIALN]{ PROGRAM |

¢) velmi rychlé hledani konkrétniho slova nebo tématu [KNIHY| MULTIMEDIALNI PROGRAM |

d) velmi skladné cela encyklopedie IMULTIMEDIALN] PROGRAM |
¢) moznost zvuku, animace, videosekvence KNIHY| IMULTIMEDIALNI PROGRAM|

11



Skolni vzdelavaci program pro zdkladni vzdélavani

Zakladni skola Jindiicha Matiegky Mélnik, prispévkova organizace

PRILOHA: prifezové téma Medidini vychova
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a)oblasti védomosti, dovednosti a schopnosti:

b) v oblasti postoji a hodnot:

Ocekavané vystupy (a ze kterych vzdélavacich oborit) RVP ZV byly (na)plnény:

Dalsi ptipominky a navrhy, jak 1épe v budoucnu projekt prifezového tématu realizovat:
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